ESOGU Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Gorsel iletisim Tasarim Boliimii
DERS BILGi FORMU

DONEM | Giiz

DERSIN KODU | 141315025

DERSIN ADI | MARKA iLETiSiM YONETiMi

HAFTALIK DERS SAATI DERSIN
YARIYIL
Teorik | Uygulama |Laboratuvar| Kredisi | AKTS Tiirii Dili
5 2 0 0 2 2 ZORUNLU ( ) SECMELI ( X) Tiirkge
DERSIN KATEGORISi
Temel Egitim Sanat Gorsel iletisim Tasarim Sosyal Bilim
1 1

DEGERLENDIRME OLCUTLERI

YARIYIL iCi

Faaliyet Tiirii Sayi %

I. Ara Sinav 1 40

II. Ara Sinav

Kisa Simav

Odev

Proje

Rapor

Diger (Final Sinavi)

YARIYIL SONU SINAVI

1 60

VARSA ONERILEN ONKOSUL(LAR)

Marka kavrami tanimi ve kapsami, Markanin 6nemi, Marka ile ilgili
kavramlar, Marka Farkindaligi, marka Cagrigimlari, Marka Imaji, Marka
Kisiligi, Marka kimligi, Marka Denkligi, Marka sadakati, Marka ilginligi,

DERSIN KISA ICERIGI Markaya yonelik tutum, Markanin sembolik giicii, Marka Y 6netimi, Marka
Konumlandirma, Marka ve Tiiketici iligkisi, Marka iletisim Stratejileri,
Marka kisi, Marka Sehir.
Bu ders ile 6grencilerin, iletisim kampanyalar1 ve 6zellikle reklameilik igin
DERSIN AMACLARI onemli bir kavram olan “marka”y1 ve 6nemini anlamalar1 bdylece yeni bir

iiriin veya hizmet sunumunda marka kavramindan yararlanabilmelerini
saglamay1 amaglanmaktadir.

DERSIN MESLEK EGITIMINI
SAGLAMAYA YONELIK KATKISI

Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram, eleman ve ilkelerini,
tarihgesini kavrama ve diger disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi.

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

Marka kavramini ve iligkili terimleri tanimlar.
Markanin yalnizca ticari {iriin ve hizmetler i¢in gegerli olmadigini bilir ve
sektorel 6nemini kavrar.

TEMEL DERS KiTABI

Uztug, Ferruh (2003).Markan Kadar Konus. istanbul: Mediacat Yayinlar1.

YARDIMCI KAYNAKLAR

Moser, Mike (2003). Marka Yaratmanin 5 Adimi. Istanbul: Mediacat.
Yayinlari.

DERSTE GEREKLI ARAC VE
GERECLER

Yok




DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
1 Marka Kavrami Tanimi Ve Kapsami, Markanin Onemi
2 Pazarlama ve Marka
3 Marka ile ilgili Kavramlar, Marka Farkindaligi, Marka Cagrisimlari
4 Marka ile ilgili Kavramlar: Marka imaji, Marka Kisiligi
5 Marka ile ilgili Kavramlar: Marka Kimligi, Marka Denkligi
6 Marka ile ilgili Kavramlar: Marka Sadakati, Marka ilginligi, Markaya Yonelik Tutum
7 Markanin Sembolik Glicl
8 Ara sinav
9 Marka Yonetimi
10 Marka Konumlandirma
11 Marka - Tiiketici iliskisi
12 Tuketici Davraniglari
13 Marka iletisim Stratejileri
14 Marka Kisi, Marka Sehir
15 Hukuki Olarak Markalasma
16 FINAL HAFTASI
17 FINAL HAFTASI
NO | PROGRAM CIKTISI ; KatklzDﬁzeyi

Gorsel iletisim tasariminin temel kavramlarim ve ilkelerini kavrama,
1 bunlarin diger disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi X

Tasarim kiiltiiriinii ve etigini, tasarimcilarin hak ve sorumluluklarin
2 kavrama yetenegi

Tasarimin gorsel dilini ve estetik duyarliligi kavrama, bunlari tasarimlara
3 yansitma becerisi

Elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina yansitabilme ve
4 problemlere uygun ¢oziim Onerileri getirebilme becerisi

Tasarim teknigini ve teknolojisini tanima, uygulama alan ve yontemlerini
5 | kavrama becerisi

6 Tasarim stirecini, tiretim tekniklerini kavrama ve uygulama becerisi

Tasarim bilgilerini ¢agin gereksinimleri ve teknolojik gelismeler
7 dogrultusunda giincelleyebilme becerisi

Yerel ve evrensel degerleri kavrama; yerelden evrensele tasarim
8 anlayigini gelistirme becerisi

Doganin ve ¢evrenin korunmasinda siirdiiriilebilir tasarimin 6nemini
9 | kavrama becerisi

Toplumun giincel sorunlarina dair duyarlilik kazanma ve bu sorunlara
10 ¢Oziim Onerileri gelistirebilme becerisi

1: Hig katkis1 yok. 2: Kismen Katkis1 var. 3: Tam Katkisi var.

Dersin Ogretim Uyesi: Ogr. Gor. Ayse SARITAS
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