ESOGU Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
Gorsel Iletisim Tasarim Boliimii
DERS BILGI FORMU
DONEM | Bahar
DERSIN KODU | 141316024 DERSIN ADI | Pazarlama iletisimi
HAFTALIK DERS SAATI DERSIN
YARIYIL
Teorik | Uygulama |Laboratuvar| Kredisi | AKTS Tiirii Dili
6 2 0 0 2 2 ZORUNLU ( ) SECMELI ( X) Tiirkge
DERSIN KATEGORISi
Temel Egitim Sanat Gorsel iletisim Tasarim Sosyal Bilim
1 1
DEGERLENDIRME OLCUTLERI
Faaliyet Tiirii Sayi %
I. Ara Sinav 1 40
II. Ara Sinav
L. Kisa Sinav
YARIYIL iCi Odoy
Proje
Rapor
Diger (Final Sinavi)
YARIYIL SONU SINAVI 1 60

VARSA ONERILEN ONKOSUL(LAR)

Pazarlama iletisimi kavrami ve kapsami, Reklam etkinlikleri ve yonetimi,

DERSIN KISA iCERIGi Satis ve tutundurma, Pazarlama araglarmnin iletisim boyutu, Amaca yonelik
pazarlama, Marka iletigimi, lletigsim siirecini planlama ve etik boyut
DERSIN AMACLARI Bu dersin amac1 pazarlama iletisiminin hangi alanlar1 kapsadigin ve tiriin

pazarlamasinda en gibi yontemlerin kullanilabilecegini 6gretmektir.

DERSIN MESLEK EGITIMINi
SAGLAMAYA YONELIK KATKISI

1)Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram, eleman ve
ilkelerini, tarihg¢esini kavrama ve diger disiplinlerle iligkisini kurabilme
yetenegi

2)Sorgulayarak ve elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina
yansitabilme ve problemlere uygun ¢dziim 6nerileri getirebilme becerisi

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

Bu dersin sonucunda &grenci,
1)Pazarlama iletigiminin 6nemini ve kapsamini yorumlayabilecektir
2)Pazarlama iletigimi yaklagim ve uygulamalarini tartigabilecektir.

TEMEL DERS KiTABI

1)Odabas1, Y. Ve Oyman M. Pazarlama iletisimi Y6netimi. MediaCat
Yayinlar1.
2) Ercis, M. S. Pazarlama Iletisiminde Temel Yaklasimlar. Nobel Yaymcilik.

YARDIMCI KAYNAKLAR

1)MediaCat Dergisi
2)Pazarlama Diinyas: Dergisi
3)Marketing Tiirkiye Dergisi

DERSTE GEREKLi ARAC VE
GERECLER

Yok




DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
1 Pazarlama lletigsimi Kavrami ve Kapsami
2 Reklam Etkinlikleri ve Yonetimi
3 Halkla iliskiler Tirleri ve Araglari
4 Kisisel Satis ve Satig Glicli Yonetimi
5 Satis Tutundurma Karmasi ve Yénetimi
6 Uriin ve Ambalajin iletisim Boyutu
7 Dijital Pazarlama
8 ARASINAVLAR
9 Dagitim ve Fiyatin iletisim Boyutu
10 Dogrudan Pazarlama
11 Sponsorluk ve Amaca Yénelik Pazarlama
12 Marka iletigsimi ve Marka Yerlegtirme
13 Pazarlama iletisimi Planlama Siireci
14 Pazarlama iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu
15 Ornek Pazarlama iletisimi Uygulamalari
16 FINAL HAFTASI
17 FINAL HAFTASI

NO | PROGRAM CIKTISI

Katki Diizeyi

3

2

Gorsel iletisim tasariminin temel kavramlarim ve ilkelerini kavrama,
1 bunlarin diger disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi

Tasarim kiiltiiriinii ve etigini, tasarimcilarin hak ve sorumluluklarini
2 kavrama yetenegi

Tasarimin gorsel dilini ve estetik duyarliligi kavrama, bunlari tasarimlara
3 yansitma becerisi

Elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina yansitabilme ve

4 problemlere uygun ¢oziim Onerileri getirebilme becerisi X
Tasarim teknigini ve teknolojisini tanima, uygulama alan ve yontemlerini
5 | kavrama becerisi
X

6 Tasarim stirecini, tiretim tekniklerini kavrama ve uygulama becerisi

Tasarim bilgilerini ¢agin gereksinimleri ve teknolojik gelismeler
7 dogrultusunda giincelleyebilme becerisi

Yerel ve evrensel degerleri kavrama; yerelden evrensele tasarim
8 anlayigini gelistirme becerisi

Doganin ve ¢evrenin korunmasinda siirdiiriilebilir tasarimin dnemini
9 | kavrama becerisi

Toplumun giincel sorunlarina dair duyarlilik kazanma ve bu sorunlara
10 ¢Oziim Onerileri gelistirebilme becerisi

1: Hig katkis1 yok. 2: Kismen Katkis1 var. 3: Tam Katkisi var.

Dersin Ogretim Uyesi: Ogr. Gor. Ayse SARITAS
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