ESOGU Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Gorsel iletisim Tasarim Boliimii
DERS BILGi FORMU

DONEM | Bahar

DERSIN KODU | 141318002

DERSIN ADI | Reklam Tasarimi

HAFTALIK DERS SAATI DERSIN
YARIYIL
Teorik | Uygulama |Laboratuvar| Kredisi | AKTS Tiirii Dili
8 2 2 0 3 7 ZORUNLU (x) SECMELI ( ) Tiirkge
DERSIN KATEGORISi
Temel Egitim Sanat Gorsel iletisim Tasarim Sosyal Bilim
1 1

DEGERLENDIRME OLCUTLERI

YARIYIL iCi

Faaliyet Tiirii Sayi %

I. Ara Sinav

II. Ara Sinav

Kisa Simav

Odev

Proje 1 40

Rapor

Diger (Final Sinavi)

YARIYIL SONU SINAVI

1 60

VARSA ONERILEN ONKOSUL(LAR)

Reklam tanimi, amaci ve tiirleri, brief hazirlama, reklamda arastirma siireci,
hedef pazara yonelik aragtirma, hedef kitleye yonelik arastirma, yaratici

DERSIN KISA iCERiGi L e i .
diisiincenin olusturulmasi, yaratici uygulamalar: tv reklami, gazete ilani ve
dergi ilani, yeni medya uygulamalar1, mobil, dig mekan tanitimu.

DERSIN AMACLARI Reklam tasarim siirecini 6grenmek, 6rnek bir proje iizerinden pekistirmek.

DERSIN MESLEK EGITIMINi
SAGLAMAYA YONELIK KATKISI

eTasarim teknik ve teknolojisini tanima; farkliliklarini, uygulama alan
ve yontemlerini kavrama becerisi

eTasarim olusturma siirecini, islem basamaklarini ve iiretim tekniklerini
kavrama ve uygulama becerisi

eTasarim siirecini ve tasarim bilgilerini ¢agin gereksinimleri ve
teknolojik gelismeler dogrultusunda giincelleyebilme becerisi

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

eReklam tasarim siirecini agiklayabilmek ve uygulayabilmek

eReklam tasarimi i¢in gerekli arastirmalar1 yapabilmek

oGeleneksel ve yeni medya mecralarina uygun reklam tasarimlari
yapabilmek

TEMEL DERS KiTABI

eFElden, Miige (2009). Reklam ve Reklamcilik. Istanbul: Say Yayinlari.
eTeker, Ulufer (2009). Grafik tasarim ve Reklam. Istanbul: Yorum Sanat
Yaynevi

YARDIMCI KAYNAKLAR

eFoster, Jack (2009).Fikir Nasil Bulunur. Ed.Umut Hasdemir. Istanbul:
MediaCat Yayinlari.

eJones, John Philip (2004).Reklam Nasil ise Yarar Arastirmanin Rolii.
(Cev.Mustafa Dilber, Didem Unal Bigicioglu.). Istanbul:
Reklamcilik Vakfi Yayinlar




DERSTE GEREKLi ARAC VE
GERECLER

Yok




DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
1 Reklam tanimi, amaci ve tirleri
2 Brief hazirlama sireci
3 Reklamda arastirma siireci
4 Hedef pazara yénelik arastirma
5 Hedef kitleye yonelik arastirma
6 Yaratici diisiincenin olusturulmasi
7 Yaratici diistincenin olusturulmasi
8 ARASINAVLAR
9 Proje / Yaratici uygulamalar
10 Proje / Tv ve Radyo reklami
11 Proje / Gazete ve dergiilani
12 Proje / Kitapglik, el ilani, brosir
13 Proje / Yeni medya ve mobil reklamlar
14 Proje / Dig mekan tanitimi
15 Proje Sunumu
16 FINAL HAFTASI
17 FINAL HAFTASI
NO | PROGRAM CIKTISI ; KatklzDﬁzeyi

Gorsel iletisim tasariminin temel kavramlarim ve ilkelerini kavrama,
1 bunlarin diger disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi X

Tasarim kiiltiiriinii ve etigini, tasarimcilarin hak ve sorumluluklarin
2 kavrama yetenegi

Tasarimin gorsel dilini ve estetik duyarliligi kavrama, bunlari tasarimlara
3 yansitma becerisi X

Elestirel diistinerek analiz yapabilme, bunu tasarimlarina yansitabilme ve
4 problemlere uygun ¢oziim Onerileri getirebilme becerisi

Tasarim teknigini ve teknolojisini tanima, uygulama alan ve yontemlerini X
5 | kavrama becerisi

6 Tasarim stirecini, tiretim tekniklerini kavrama ve uygulama becerisi

Tasarim bilgilerini ¢agin gereksinimleri ve teknolojik gelismeler
7 dogrultusunda giincelleyebilme becerisi

Yerel ve evrensel degerleri kavrama; yerelden evrensele tasarim
8 anlayigini gelistirme becerisi

Doganin ve ¢evrenin korunmasinda siirdiiriilebilir tasarimin dnemini
9 | kavrama becerisi

Toplumun giincel sorunlarina dair duyarlilik kazanma ve bu sorunlara
10 ¢Oziim Onerileri gelistirebilme becerisi

1: Hig katkis1 yok. 2: Kismen Katkis1 var. 3: Tam Katkisi var.
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