ESOGU Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Endiistriyel Tasarim Boliimii

DERS BILGi FORMU
DONEM | Giiz
DERSIN KODU | 141316024 DERSIN ADI | PAZARLAMA ILETISIMI
HAFTALIK DERS SAATI DERSIN
YARIYIL
Teorik | Uygulama |Laboratuvar| Kredisi | AKTS Tiirii Dili
7 2 0 0 2 3 ZORUNLU () SECMELI (X) Tiirkge
DERSIN KATEGORISi
Temel Egitim Tasarim Fen Bilimleri Sosyal Bilim Sanat
X
DEGERLENDIRME OLCUTLERI
Faaliyet Tiirii Say1 %
I. Ara Smav 1 40
II. Ara Sinav
L. Kisa Sinav
YARIYIL iCi Odoy
Proje
Rapor
Diger (......... )
YARIYIL SONU SINAVI 1 60

VARSA ONERILEN ONKOSUL(LAR)

-Pazarlama iletisimi kavrami ve kapsami, Reklam etkinlikleri ve yonetimi,

DERSIN KISA iCERiGi Satig ve tutundurma, Pazarlama araglarimin iletisim boyutu, Amaca yonelik
pazarlama, Marka iletisimi, iletisim siirecini planlama ve etik boyut
-Bu dersin amaci pazarlama iletisiminin hangi alanlar1 kapsadigini ve iiriin
DERSIN AMACLARI pazarlamasinda en gibi yontemlerin kullanilabilecegini 6gretmektir.

DERSIN MESLEK EGITIMINi
SAGLAMAYA YONELIK KATKISI

-1) Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram, eleman ve
ilkelerini, tarihgesini kavrama ve diger disiplinlerle iliskisini kurabilme
yetenegi 2) Sorgulayarak ve elestirel diisiinerek analiz yapabilme, bunu
tasarimlarina yansitabilme ve problemlere uygun ¢6ziim onerileri getirebilme
becerisi

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

-Bu dersin sonucunda 6grenci,
kapsamin1  yorumlayabilecektir
uygulamalarimi tartigabilecektir.

1) Pazarlama iletisiminin Onemini ve
2) Pazarlama iletisimi yaklasim ve

TEMEL DERS KiTABI

-1) TASOGLU, N.P., Pazarlama {letisimi: Biitiinlesik Bir Yaklasim, Detay
Yaymcilik, 2009, ISBN: 9786055681319 2) MEERMAN, D.S.,
Pazarlamanin ve Iletisimin Yeni Kurallar, MediaCat, 2009, ISBN:
9786055755126

YARDIMCI KAYNAKLAR

-1) MediaCat Dergisi 2) Pazarlama Diinyasi Dergisi 3) Marketing Tiirkiye
Dergisi

DERSTE GEREKLI ARAC VE

GERECLER




DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
1 -Pazarlama Iletisimi Kavrami ve Kapsami
2 -Reklam Etkinlikleri ve Y&netimi
3 -Halkla Iliskiler Tiirleri ve Araglari
4 -Kisisel Satig ve Satig Giicii Y 6netimi
5 -Satis Tutundurma Karmasi ve Yonetimi
6 -Uriin ve Ambalajin iletisim Boyutu
7 - Uriin ve Ambalajin Iletisim Boyutu
8 -ARASINAVLAR
9 -Dagitim ve Fiyatin Iletisim Boyutu
10 -Dogrudan Pazarlama
11 -Sponsorluk ve Amaca Y 6nelik Pazarlama
12 -Marka Iletisimi ve Marka Yerlestirme
13 -Pazarlama letisimi Planlama Siireci
14 -Pazarlama letisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu
15 - Pazarlama Iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu
16 -YARIYIL SONU SINAVI
NO | PROGRAM CIKTISI ; Katk'ZDﬁzeyi

Kiilttirel, tarihsel ve sanatsal baglamda tiretim ve tiikketim
1 mekanizmalarma dair kuramsal bilgiyi tasarim pratigi ile
biitiinlestirebilme;

Tasarim siireglerini planlayarak, uygun yontem ve teknikleri segme ve
2| kullanabilme; X

Elestirel ve diyalektik bir yaklagimla tasarim problemlerini ve ilgili alt
3 problemleri tanimlayabilme Ve yaratici ¢6ziimler iiretebilme;

Uzamsal diistinme 1s1g8inda tasarim ilke ve 6geleri kullanarak
4 | tasarlayabilme;

Estetik ve islev etkilesiminde tasarim araglarini kullanarak uygulama
S yapabilme ve bu uygulamay1 degerlendirebilme;

iki boyutlu ve ii¢ boyutlu tasarim araglarini kullanarak gérsellestirebilme
6 ve sunum yapabilme;

Teknolojik gelismeleri, glincel tasarim yaklagimlarimi, siirdiiriilebilir
7 iiretim yontemlerini, malzemeleri ve bilisim alanindaki yenilikleri takip
ederek tasarim projelerinde uygulayabilme;

Cevresel duyarlilik, mesleki etik ve kanunlar gergevesinde toplumun ve
8 hedef kullanicilarin gereksinim ve ¢ikarlarin1 gozeterek endiistriyel X
tasarim projelerinde alan bilgisini kullanabilme;

Bir tasarim siirecini bireysel olarak ve ekip icerisinde etkin olarak
9 yiiriitebilme;

Ulusal ve uluslararasi diizeyde disipline 6zgii veya disiplinler arasi
10 caligmalarda aktif gorev alabilme;

1: Hig Katkis1 yok. 2: Kismen Katkisi var. 3: Tam Katkisi var.




Dersin Ogretim Uyesi:

imza: Tarih:



