ESOGU ENDUSTRIYEL TASARIM BOLUMU

DERS BiLGI FORMU
Dersin Ad1 Dersin Kodu
Pazarlama letisimi 141117005
Haftalik Ders Saati .
Yariyil : Kredi AKTS
Teorik Uygulama
7 2 0 3
Dersin Kategorisi (kredi dagilimi)
Matematik ve Miihendislik _— T
Temel Bilimler Bilimleri Tasarim Genel Egitim Sosyal Bilimler
2 1
Dersin Dili Dersin Seviyesi Dersin Tiirii
Tiirkce Lisans Se¢meli
Onkosul Dersleri Yok

Dersin Amaci

* Bu dersin amact pazarlama iletisiminin hangi alanlar1 kapsadigini ve iiriin
pazarlamasinda en gibi yontemlerin kullanilabilecegini 6gretmektir.

Dersin Kisa Icerigi

-Pazarlama iletisimi kavrami ve kapsami, Reklam etkinlikleri ve yonetimi, Satis ve
tutundurma, Pazarlama araglarimin iletisim boyutu, Amaca yonelik pazarlama, Marka
iletisimi, Iletigim siirecini planlama ve etik boyut

Onerileri getirebilme becerisi

Dersin O#reni ktil SIS?tgl, Ogretim Olcme
ersin Ogrenim Ciktilar: agadist Yontemleri * | Yontemleri **
PC/PC’ler
Gorsel iletisim tasariminin ve iletisimin temel kavram,
1 eleman ve ilkelerini, tarih¢esini kavrama ve diger 2,8 1,2,3,6,15 AD,E,G
disiplinlerle iliskisini kurabilme yetenegi
Sorgulayarak ve elestirel diigiinerek analiz yapabilme, bunu
2 tasarimlarina yansitabilme ve problemlere uygun ¢6ziim 2,8 1,2,3,6,15 AD,E,G

10

*()gretim Yontemleri 1: Anlatim, 2: Tartisma, 3:Deney, 4:Benzetim, 5:Soru-Yamit, 6:Uygulama, 7:Gozlem, 8:Ornek Olay incelemesi, 9:Teknik Gezi,
10:Sorun/Problem Cozme, 11:Bireysel Calisma, 12:Takim/Grup Calismasi, 13:Beyin Firtinasi, 14:Proje Tasarimi / Yonetimi, 15:Rapor Hazirlama
velveya Sunma

**Oleme Yontemleri A:Smav, B:Kisa Snav, C:Sozlii Smav, D:Odev, E:Rapor, F:Makale inceleme, G:Sunum, I:Deney Yapma Becerisi, J:Proje
izleme, K:Devam; L:Juri Smavi
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Temel Ders kitabi

2009, ISBN: 9786055681319

ISBN: 9786055755126

1) TASOGLU, N.P., Pazarlama iletisimi: Biitinlesik Bir Yaklasim, Detay Yayincilik,

2) MEERMAN, D.S., Pazarlamanin ve iletisimin Yeni Kurallari, MediaCat, 2009,

1) MediaCat Dergisi

Yardimc1 Kaynaklar 2) Pazarlama Diinyas1 Dergisi

3) Marketing Tiirkiye Dergisi

Derste Gerekli Arac
ve Gerecler

Dersin Haftalik Plam

-Pazarlama iletisimi Kavrami ve Kapsami

-Reklam Etkinlikleri ve Yonetimi

-Halkla iliskiler Tiirleri ve Araglari

-Kisisel Satis ve Satig Glicu Yonetimi

-Satis Tutundurma Karmasi ve Yonetimi

-Uriin ve Ambalajin iletisim Boyutu

- Uriin ve Ambalajin iletisim Boyutu

Ara Sinavlar

OO (N |B[W (N[

-Dagitim ve Fiyatin iletisim Boyutu

[EY
o

-Dogrudan Pazarlama

[EEN
[EEN

-Sponsorluk ve Amaca Yonelik Pazarlama

[EY
N

-Marka iletisimi ve Marka Yerlestirme

[EY
w

-Pazarlama iletisimi Planlama Siireci

[N
o

-Pazarlama iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu

[EY
a1

- Pazarlama iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu

16,17

Yariyil sonu smavlart

Dersin Is Yiikiiniin Hesaplanmasi

Etkinlikler Sayisi

Siiresi
(Saat)

Toplam Is
Yiikii (saat)

Ders Siiresi (haftalik toplam ders saati) 14

2

28

Sinif Ders ¢aligma siiresi (tekrar, pekistirme, 6n ¢alisma,....)

Odev

12

24

Kisa Simav

Kisa Sinav hazirlik

So6zIli Smav

So6zli Sinav hazirlik

Rapor (Hazirlik ve sunum siiresi dahil)

Proje (Hazirlik ve sunum siiresi dahil)

Sunum (hazirlik siiresi dahil)

Derse Katilim (Hazirlik)

Ara siav

2

Ara Sinav hazirlik

12

12

Yartyil sonu sinavi

2

Yartyil sonu sinavi hazirlik

N

18

18

Toplam is yiikii

86

Toplam is yiikii / 30

2.86

Dersin AKTS Kredisi
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Degerlendirme

Yaryl ici Etkinlikleri %
Ara Sinav 40
Yariyil Sonu Sinavi 60
Toplam 100

DERSIN OGRENIM CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARI (PC) iLE OLAN iLiSKiSi

(5: Cok yiiksek, 4: Yiiksek, 3: Orta, 2: Dusiik, 1: Cok diisiik,)

NO PROGRAM CIKTISI Katki
1 Kiltarel, tarihsel ve sanatsal baglamda lretim ve tiiketim mekanizmalarina dair kuramsal
bilgiyi tasarim pratigi ile bltlinlestirebilme
2 | Tasarim sireclerini planlayarak, uygun yontem ve teknikleri secme ve kullanabilme 5
3 Elestirel ve diyalektik bir yaklagimla tasarim problemlerini ve ilgili alt problemleri
tanimlayabilme ve yaratici ¢ozlimler Gretebilme
4 |Uzamsal dusiinme 1siginda tasarim ilke ve 6geleri kullanarak tasarlayabilme
5 Estetik ve islev etkilesiminde tasarim araclarini kullanarak uygulama yapabilme ve bu
uygulamayi degerlendirebilme
6 iki boyutlu ve li¢ boyutlu tasarim araglarini kullanarak gorsellestirebilme ve sunum
yapabilme
Teknolojik gelismeleri, glincel tasarim yaklasimlarini, stirdiiriilebilir Gretim yontemlerini,
7 | malzemeleri ve bilisim alanindaki yenilikleri takip ederek tasarim projelerinde
uygulayabilme
Cevresel duyarlilik, mesleki etik ve kanunlar ¢cercevesinde, toplumun ve hedef
8 [kullanicilarin gereksinim ve gikarlarini gozeterek endustriyel tasarim projelerinde alan 5
bilgisini kullanabilme
9 |Bir tasarim siirecini bireysel olarak ve ekip igerisinde etkin olarak yiiriitebilme
10 Ulusal ve uluslararasi diizeyde disipline 6zgii veya disiplinler arasi ¢galismalarda aktif
gorev alabilme
DERSIN YORUTUCULERI
Yiiriitiicii
imza
08/08/2024
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